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INTERVISTA . SergioSorgi | Progetica

«Solo con un’efficace
educazione finanziaria
sirilanciail settore»

E opinione diffusa che larecente cri-
si finanziaria stia disincentivandole ade-
sioni. Cosa ne pensa?

Le adesioni mi pare siano disincentivate
perché nessuno le incentiva. Intraprendere
un piano pensionistico non significa sceglie-
re un prodotto o fare i conti del fisco rispar-
miato: significa prendere una decisione in
merito alla proprih vita futura. Bisogna dun-
quedare consapevolezzasulle responsabili-
th individuali del nuovo secolo, sul cambia-
mento del welfare, sulle necessiti economi-
che collegate alla longevita. Questisono i te-
mi dell'educazione finanziaria efficace, che
nondeve concentrarsisuuna o l'altra caratte-
risticatecnica, comeseirisparmiatori doves-
sero "fardaseé”.

Come invogliare alla costruzione di
una pensione di scorta? C'& chi rilancia
I'idea delle adesioni obbligatorie...

La necessita di previdenza complementa-
re ormai & cosi assoluta da investire non solo
l'economia,maanche lapoliticaelaresponsa-
biliti sociale. In questo senso, la proposta di
obbligatorieta pone, finalmente, l'attenzione
sul futuro e sulla necessita di sperimentare
nuovestrade. Le esperienze internaz ionalidi
successo, peraltro, nonmancano. Bastaguar-
dare al programma di incentivazione
"Smart", che negli Stati Uniti ha incrementa-
to fortemente sottoscrizioni e disciplina me-
diantel'introduzione di meccanismiautoma-
tici di scelta e di adeguamento del piano alle
mutatenecessita dellavita. Conlibertaditor-
nare indietro sulle scelte intraprese e distac-
carsidaquanto predefinito.

Poi ¢’¢ il problema di chi ha aderito e
versa poco onulla...

I cittadini non credo siano interessati ai
comparti, ai costi, alle basi demogratiche.
Maallaqualita della vitae allasicurezza. Bi-
sogna pertanto ajutare le persone a capire
come previdenze pubbliche, complementa-
rieinvestimentipossono contribuire al suc-
cesso futuro del proprio piano. A tal fine, ci
vogliono programmi di educazione finan-
ziaria e cultura della consulenza. In Inghil-
terra,esiste il servizio Money Advice Servi-
ce,che unisce consulenza pubblica ed edu-
cazione finanziaria, entrambe gratuite. Il
39% dei cittadini raggiunti dal servizio, nei
primi tre mesi ha intrapreso piani pensioni-
stici e si dichiara ampiamente soddisfatto
del servizio. InTtaliacisiéconcentrati inve-
ce sui prodotti, sui fondi chiusi, quelli aper-
ti, quelli schiusi. E le adesioni sono scarse e
molti hanno gia smesso di versare. Le solu-
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COME CAMBIANO I PRODOTTI
«Sono strumenti complessi,

ma devono essere di semplice
utilizzo: vanno chiamati con I'eta
di coloro cui sono dedicati»

zioni,dunque, cisono: educazione finanz ia-
ria efficace e consulenza.

Qualé oggi il compito dei fondi pensio-
ne?

Sonostrumenti, come i computer portatili:
in effetti sono complessi, ma devono essere
di semplice utilizzo. In Jtalia funzionano be-
ne. Quelloche mancaé lacapacitidi comuni-
care ai possibili utenti il senso dello strumen-
to. [computer portatili vengono usati perché
esistono lapostaelettronica eimotoridi ricer-
ca: senza la funzione, non ci sarebbe alcuna
passione per lo strumento. Andrebbe inoltre
modificatoillinguaggio. Icomparti, per esem-
pio, andrebbero connotati per eti: quello per
30~4oenni, quello per 40-50enni e cosi via. Sa-
rebbe pitifacile scegliere. Invece, glistessino-
mi pongono davanti a scelte assai stravagan-
ti: & meglio un comparto equilibrato, abba-
stanza prudente, bilanciato o mediamente
conservativo? Per non parlare della rendita,
un oggetto non identificato e non analizzato.
Insomma, bisogna passare dall'attenzions
sullo strumento a quella sul destinatario. So-
no piccolipassi, madai grandissimi esiti.
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