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a poche settimane il programma
formativo Anasf per il 2009 riser-
vato ai soci prendera il via. Il nuovo
anno ha in serbo una proposta di te-
mi per i seminari di aggiormamento
professionale completa e innovativa.
Oltre a includere gli argomenti pid
apprezzati proposti nel 2008, Il calen-
dario si articolera anche con nuovi
spunti di riflessione e di studio. Con-
tinuera, tra gli altri, la collaborazione
con Progetica che, con il suo vicepre-
sidente Serglo Sorgl, accompagnera
i promotori finanziari alla scoperta e
all'approfondimento degli impedi-
menti psicologici e del supporti con-
sulenziali che il promotore finanziario
deve conoscere per assistere i propri
clienti nelle decisioni che riguardano
la loro previdenza.
“| blocchi che intervengono nel caso
di decisioni riguardo alla pianificazio-
ne del proprio futuro? ha commenta-
to Sorgi, “sono di natura sociale, pri-
ma ancora che psicologica. In breve,
molto dipende dal sistema sociale in
cui sl & inseriti; se ad esempio vivia-
mo in un Paese a forte connotazione
consumistica immediata, |a propen-
sione all'accantonamento dei propri
guadagni ai fini di un rendimento
pensionistico futuro saré molto bas-
sa. Viceversa, in un Paese dove il wel-
fare e l'intero arco temporale della vi-
ta sono valori sociall centrall, il pro-
motore finanziario trovera degli in-

terkocutori pia disponibili. Leccesso
di norme e la loro complicazione ag-
giungono ulteriori fattori di demoti-
vazione ai consumatori, che purtrop-
po spesso preferiscono rimandare le
scelte decidendo di non decidere.
Inoitre, spesso ci si concantra piu sui
pradotti che sui progetti e questo ren-
de poco attrattiva e partecipata la ri-
flessione sul futuro® Lesito & che in
Italia la pianificazione finanziaria, e
quella previdenziale, non spiccano
per essere temi su cul gli italiani sono
ferrati. E’ qui che il promotore finan-
ziario assume un ruolo fondamentale
allora, anche dal punto di vista socia-
le. Educare i risparmiatori alla prote-
zione, al risparmio, tanto agli investi-
menti di breve e medio termine
quanto ad accantonamenti che se-
guano una logica di lungo periodo,
come quelli a fini previdenziali, di-
venta quindi un compito di gran rilie-
vo. “Purtroppo la struttura sociale a
famiglia allargatas, dentro la quale gli
anziani avevano un ruolo di rilievo e
non dovevano preoccuparsi di tirare
il mese senza pesare sulle tasche dei
figli, e dello stato, che garantiva la
pensione a tutti, & tramontata con il
XX secolo. La realta oggl @ molto di-
versa a il promotore finanziario deve
innanzitutto offrire consapevolezza e
fiducia necessarie per combattere
I'ansia del singolo consumatore ver-
s0 §l futuro? ha dichiarato Sorgi.

“Siamo cresciuti senza una vera ¢
propria educazione alla previdenza?
ha concluso Sorgi, *dobbiamo impa-
rare da zero come pianificare | nostri
prossimi trent"anni di vita, e i pf han-
no ruolo e capacita per farlo” ]



