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La posta del

presidente

Elio Conti Nibali,
presidente Anasf,
risponde ogni
mese su PF alle

e-mail inviate dai
lettori all'indirizzo
di posta clettronica
clio.continibali

@anasf.il

Gentile presidente,
venerdi scorso ho partecipato alla
mia prima gornata di Economid@
mente a Milano e devo dire che mi
ha molto eoinvolta. [ docenti sono di
altissimo livello, sanno gestire l'aula
con grande professionalita e hanno
dato quello stimolo e quella voglia di
mettersi in gioo die & il motore del-
la nostra professione. Sicuramente
dedicherd un po’ del mio tempo per
«<atruirmis tramite il sito apposito.
Non so se sard in grado di fare mie
tutte le informazionifistruzioni in
330 contenute; non 8o se riuscird a
terminare il percorso; non so se alla
fine sard certificato quale formatore,
ma, dato per scontato che tutto Gosi
avven, spero di nivscire ad essere cosi
bravo come loro nel gestire un'aula di
2530 ragazzi di 1617 anni. Questa
8i che & la vera sfida!! Comunque a
proverd. Condivido con 'Associazio-
ne questo progetto che gia forse era
nell'ania da tempo. Graze ancora e
ad maiora.

e-mail del 25 gennaio 2010
Gentile collega,
sono lieto di leggere tanto entusia-
smoe voglia di mettersi in gioco: sono
gh stessi stimoli con cul Anasf sta re-
alizzandoil progetto e con cui agnuno
di noi affronta quotidianamente le
sfide della nostra professione. Sfida
& la parola ginsta: Economic@mente
b & stata prima di tutto per I'Asso-
ciazone, che avviando un'iniziativa
dai contorni davvero innovativi sta
scotnmettendo sui govani, sulla loro
capacita di apprendimento e voglia
di scoprire, come anche sui nestn so-
ci, disponibili 2 impegnare parte del
proprio tempo e risorse per un pro-
getto di educazione finanziaria. |
temi erano gié nellana: quellodell’al-
fabetizzazione &da anni un chiettivo
su cui 'Associazione lavora e le vanie
inizative, che gia in passato abbiamo
avviato, mirano a innalzare il livello
di cultura finanziaria dei nsparmia-
tori ¢ a sensibilizzare il pubblico
sull'importanza di poter compiere
in modo consapevole le proprie scel-
te di risparmio e di investimento.
Liacooglienza che i nostni soci stan-
no ricevendo dagli studenti nelle
aule soolastiche dimostra che avvi-
cinare il mondo dei glovani a quello
economico-finanziano é possibile.




